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免責聲明

本公司簡報及同時發布之相關訊息，含有歷史資訊及管理階層對於未來的業務

展望等預測性資訊。

本簡報中之未來展望，為本公司截至目前為止對於未來的看法。未來實際所發

生的營運結果，可能與這些預測性資訊有所差異，其原因可能來自於各種本公

司所不能掌控的風險及不確定因素。

本簡報之合併財務數字業經由會計師查核或核閱，所有資訊僅供參考，詳細內

容請參閱相關查核(核閱)報告。

有關本簡報內容非經本公司書面許可，任何第三者不得任意取用或複製。
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基本資料

公司名稱 英屬開曼群島商竣邦國際股份有限公司

成立日期
2 0 2 1 / 7 / 2 7

實際營運主體於 1 9 9 9年開始營運

董事長 高振芳

執行長 蕭志偉

資本額 新台幣3 0 7 , 0 6 6千元 (截至2025 / 1 0 / 3 1 )

主要營運地 台灣中和、中國蘇州、越南

公司定位 專精於機能性布料的設計開發及生產

追求卓越 創新

團隊至上誠信 自省

當責

願景

價值觀

成為全球最有影響力的紡織企業

使命

成就客戶、成就員工、成就供應商

經營理念

持續創新與追求卓越創造無限可能，

堅持永續經營與環境社會共榮發展



集團布局

TAIWAN
薩摩亞竣邦台灣分公司

CHINA
振升 /振邦

• 大陸供應鏈生產管理中心

• 產品開發中心

VIETNAM
越南竣邦

• 越南供應鏈生產管理中心

• 自有生產基地

• 越南本地銷售中心

……………………………………………………………...

……………………………………………………………….

…………………………………..………………………

• 總部

• 全球品牌接單中心

• 研發設計中心



2005 2013 CURRENT2020

SKI/SNOWBOARD滑雪/單板滑雪1999

SPORTS運動

OUTDOOR戶外

產品領域發展歷程

成功擴跨各領域

機能面料起家

成為世界各大品牌穩定堅強的後盾

2004

SURFING衝浪

WORKWEAR/EQUIPMENT

CASUAL休閒CHAMPION

BILLABONG QUIKSILVER集團

ARITZIA

NIKE

2012

VUORIUNDER
ARMOUR



掌握趨勢/客戶需求 × 研發設計 × 供應鏈管理

在這個快速變化、極致個人風格崛起的時代，竣邦能持續引領市場與穩健成長，關鍵在於我們所具備的核心競爭優勢：

競爭優勢

優異的服務能力

迅速反應市場提供

最佳解決方案



客戶資源

全球品牌客戶:涵蓋運動、戶外、滑雪、衝浪、瑜珈、城市、休閒、醫療和工業服裝與布料市場



客戶資源

NIKE

1. 已連續八年成長，聚焦於季節性產品。

2. 今年開始跨入訂單量較大且產品生命週期長之產品線。

3. Nike與熱銷全球的SKIMS合作推出新品牌 – NikeSKIMS。

4. 過往聚焦於lifestyle and sportswear，performance category持續上

升，performance 包含running 及 training等等。

全球運動領導品牌-NIKE

近期發展



客戶資源客戶資源

全球羽絨衣霸主

1. 品牌去年庫存調整完畢，今年回歸正常下單節奏。

2. 旗下新增Snow Goose by Canada Goose高端品牌。

近期發展



客戶資源

全球最大滑雪品牌

品牌50周年專案訂單近期發展



品牌客戶 品牌概述 近期發展

UNDER ARMOUR 機能運動服裝龍頭 品牌進行轉型，未來持續增加流行元素，正擴大合作。

ALO YOGA 全球時尚潮流瑜珈品牌 持續積極擴張中，竣邦持續穩定合作。

VUORI 男性瑜珈品牌的翹楚 品牌全球展店計畫啟動，最主要平織供應商。

CARHARTT 百年工裝領導品牌 持續提升開發量能，合作穩定成長。

ITOCHU 知名品牌日本專屬代理商
去年成功進入伊藤忠（ITOCHU）跟UA Japan 的供應鏈，今年已開始量產，
日本市場的拓展已邁入重大進程。

客戶資源

營收貢獻新品牌



產品介紹
及應用

2



產品類別

平織0 1 0 2
針織

0 3

無紡布

主要產品 2021年度 2022年度 2023年度 2024年度 2025 1-9月

平織布料 76.70% 80.39% 85.35% 86.57% 87.12%

針織布料 6.83% 11.91% 8.40% 4.76% 4.59%

其他 16.47% 7.70% 6.25% 8.76% 8.29%

合計 100% 100% 100% 100% 100%

其他

複合布



產品及應用

OUTDOOR SPORTS YOGA

SNOWBOARD SURFING

ATHLEISURE WORKWEAR EQUIPMENT



核心競爭
力
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產業地位

機能性紡織業
纖維及紗線 成衣

資本密集
低資本密集度、
高人力密集度

大廠與代工廠的專業分工
織布 染整 後加工

以大企業為主
(如:台塑集團、
遠東集團、
新光集團等)

海外生產為主大型布廠(儒鴻、遠東等)與數百家代工廠合
作(外發),以專業分工形式提供特定產品

資本密集度較上游低,
但是台灣紡織業產值及出口值的主力來源



商業模式

染

加工

成品
檢驗

織

指
定
下
單
竣
邦

成衣廠

供

應

鏈

產
品
開
發

由JB品管

國際品牌

研發-設計-開發-品管

交貨

依品牌指定

研

發

執行織造

執行染整

執行加工

由JB品管

由JB品管

NIKE



數位化產品解決方案

•即時查閱布料資訊、快速比對樣品

•結合 3D 模擬服裝，加速提案與回應節奏

•節省樣布往返時間，提升決策效率

從雲端選布與 3D 可視化技術，
全面升級客戶體驗

產品數位化優勢
J&B Digital Fabrics Library透過科技的力量，緊密連結了
竣邦與客戶，縮短溝通的時間，進一步強化在產品研發和
客戶服務方面的競爭優勢。
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產品單價分布
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單位：新台幣/千元

客戶資源應用領域

44%

65%
56%

29%

8% 23%

18% 17%
12%

9% 10% 9%

2023年 2024年 2025 1-9月

運動 戶外 滑雪衝浪 其他

22.72%

26.11% 28.10%

營收佔比/毛利率

2023年 2024年 2025 1-9月

運動 499,711 835,182 683,749 

戶外 329,184 110,840 279,171 

滑雪衝浪 204,954 214,335 144,930 

其他 94,918 128,504 113,381 

合計 1,128,767 1,288,861 1,221,231 



(新台幣仟元) 3Q25 3Q24 YOY

營業收入 359,807 100% 257,002 100% 102,805 40%

銷貨成本 254,808 71% 183,949 72% 70,859 39%

營業毛利 104,999 29% 73,053 28% 31,946 44%

營業費用 68,395 19% 54,421 21% 13,974 26%

營業淨利 36,604 10% 18,632 7% 17,972 96%

業外收支 3,533 1% (1,464) 0% 4,997 341%

稅前淨利 40,137 11% 17,168 7% 22,969 134%

所得稅費 10,781 3% 4,843 2% 5,938 123%

稅後淨利 29,356 8% 12,325 5% 17,031 138%

EPS(新台幣元) 1.00 0.45 0.55

2 0 2 5年第三季損益表



(新台幣仟元) 1-3Q/25 1-3Q/24 YoY 2024

營業收入 1,221,231 100% 876,409 100% 344,822 39% 1,288,863 100%

銷貨成本 878,115 72% 648,520 74% 229,595 35% 952,380 74%

營業毛利 343,116 28% 227,889 26% 115,227 51% 336,483 26%

營業費用 206,902 17% 169,638 19% 37,264 22% 244,248 19%

營業淨利 136,214 11% 58,251 7% 77,963 134% 92,235 7%

業外收支 2,693 0% 14,225 1% (11,532) -81% 21,593 2%

稅前淨利 138,907 11% 72,476 8% 66,431 92% 113,828 9%

所得稅費 26,025 2% 16,130 2% 9,895 61% 26,035 2%

稅後淨利 112,882 9% 56,346 6% 56,536 100% 87,793 7%

EPS(新台幣元) 3.98 2.05 1.93 3.19

2 0 2 5年前三季損益表



損益表 (季 ) 損益表 (累積 )

新台幣百萬元 1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 25/1-9

營收 315.3 304.1 257.0 412.5 410.5 450.9 359.8 1,221.2

毛利 72.0 82.8 73.0 108.7 119.5 118.6 105.0 343.1

營業利益 17.6 22.0 18.6 34.0 46.4 53.2 36.6 136.2

稅前淨利 24.9 30.4 17.2 41.4 53.2 45.6 40.1 138.9

稅後淨利 19.9 24.1 12.3 31.5 44.2 39.3 29.4 112.9

EPS(新台幣元) 0.72 0.88 0.45 1.14 1.59 1.41 1.00 3.98

關鍵財務指標 關鍵財務指標

毛利率 22.8% 27.2% 28.4% 26.3% 29.1% 26.3% 29.2% 28.1%

營業費用率 17.2% 20.0% 21.2% 19.0% 17.8% 14.5% 19.0% 16.9%

營業利益率 5.6% 7.2% 7.2% 8.2% 11.3% 11.8% 10.2% 11.2%

淨利率 6.3% 7.9% 4.8% 7.6% 10.8% 8.7% 8.2% 9.2%

損益表&關鍵財務指標



(新台幣仟元) 3Q25 3Q24 YOY

營業活動 44,597 164,882 (120,285)

投資活動 (131,150) (8,694) (122,456)

籌資活動 187,902 (62,348) 250,250 

匯率變動影響 1,283 8,188 (6,905)

現金及約當現金淨增加 102,632 102,028 604 

(新台幣仟元) 3Q25 3Q24 YOY

現金 574,716 49% 432,225 56% 142,491 33%

應收票據及應收帳款 170,779 14% 64,820 9% 105,959 163%

存貨 72,388 6% 61,732 8% 10,656 17%

不動產、廠房及設備 120,107 10% 123,553 16% (3,446) -3%

資產總計 1,176,607 100% 776,079 100% 400,528 52%

貸款 6,727 1% 2,504 1% 4,223 169%

應付票據及應付帳款 163,093 14% 119,247 15% 43,846 37%

負債總計 441,525 38% 214,599 28% 226,926 106%

股東權益總計 735,082 62% 561,480 72% 173,602 31%

資產負債表&現金流量變動

資產負債表

現金流量變動



資產負債表

新台幣百萬元 2021 2022 2023 2024 2025/1-9

流動資產 538 630 645 756 897

總資產 718 814 810 919 1,177

現金 163 222 330 472 575

應收票據及應收帳款 229 242 151 142 171

存貨 88 135 114 65 72

固定資產 134 133 122 121 120

總負債 303 367 294 321 442

貸款 28 36 39 3 7

應付票據和應付帳款 147 213 163 208 163

股東權益總額 415 447 516 599 735

普通股股本 240 245 275 277 305

關鍵財務指標

負債佔資產比例 42.19% 45.13% 36.27% 34.88% 37.53%

每股淨值 15.49 18.26 18.75 21.65 24.11

應收帳款週轉天數 44.73 74.49 64.22 42.43 35.79

存貨週轉天數 21.60 46.44 52.11 34.28 26.64

應付帳款週轉天數 46.98 74.80 78.57 70.99 57.82

股東權益報酬率(%)* 23.95 13.05 6.67 15.75 22.57

資產負債與關鍵財務指標

*股東權益報酬率：母公司淨利／平均普通股股東權益



市場概況
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全球運動服飾
市場規模：

市場概況

從2024年到2030年，
市場的年均複合成長
率（CAGR）
預計約為

6%~8%

2030年預估

3,000億美元



運動領域成長態勢明確

多元應用市場擴張

拓展專業工裝、袋材、其他配件領域，提升未來營運成長韌性

東南亞供應鏈持續發展及自有染整廠建置

1.東南亞供應鏈發展持續深化，越南開發及生產量能持續提升
2.越南自有染整廠建置，以提升東南亞供應鏈競爭力

營運管理增效

規模經濟效益放大，並導入數位化管理，樂觀看待明年營收及獲利，
高配息回饋股東。

運動領域營收持續上升，NIKE core item持續成長，近年打入
UA、Vuori、Alo等新客戶逐步放量，目標保持雙位數年增水準。

2 0 2 6年度展望



謝謝指教

張兆民財務長/發言人 電話:(02)8227-2008Ext.209

IR@Jb-group.com.tw

聯絡窗口


